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1. Deresultaten van het project MeerZoeterMeer

Kwantitatief

De 40 deelnemende organisaties en 75 verschillende activiteiten voldeden aan de verwachting om een
aansprekend evenement neer te zetten, waarin Zoetermeer 2024 in meerdere opzichten werd
gepresenteerd.

Er hadden zich 40 organisaties aangemeld voor de inspiratiemarkt, 10 voor lezingen, 15 voor workshops
en er waren 5 tentoonstellingen. De organisaties waren gelijkwaardig verdeeld over de drie thema’s:
‘gezonde stad’, ‘sociale stad’ en ‘duurzame stad’. Voor veel organisaties gold dat zij op meerdere thema’s
actief zijn. Voorbeeld: Hof van Seghwaert heeft activiteiten die op alle thema’s van toepassing zijn.

Kwalitatief

MeerZoeterMeer beoogde een aantal lokale ontwikkelingen bij elkaar te brengen naar aanleiding van Visie
Zoetermeer 2040: Hoe ontwikkelt de stad zich ten aanzien van gezondheid, sociale structuur en
duurzaamheid?

In 2023 had de gemeente het Stadsfestival in het kader van genoemde Visie georganiseerd, inclusief een
duurzaamheidsmarkt dat reeds enige jaren werd georganiseerd door DuurSamen Zoetermeer. Daarnaast
waren *Stadmakers, betrokken en deskundige Zoetermeerders, bezig met het opstellen van een
Inspiratiedocument ten behoeve van de Ruimtelijke Strategie Zoetermeer 2040. Zij beoogden de waarden
van verschillende onderwerpen voor Zoetermeer op een gestructureerde wijze vast te leggen. Enerzijds als
input voor een ambtelijke projectgroep, die een voorstel voor het gemeentebestuur voorbereidde hoe de
stad de komende decennia ruimtelijk geordend dient te worden, anderzijds als basisdocument om in
Zoetermeer met organisaties en inwoners in gesprek te gaan én te blijven over de ontwikkeling van de
stad. MeerZoeterMeer werd een manifestatie, die sinds het tweede kwartaal in 2024 langzaam vorm en
inhoud kreeg en waarover de organisatoren in de daaropvolgende maanden de ambitie uitten om een
dergelijk evenement jaarlijks met meerdere netwerken, organisaties en gemeente te willen organiseren.

De opening van MeerZoeterMeer werd verzorgd door gedeputeerde Mariétte van Leeuwen en wethouder
Jan ledema naar aanleiding van het provinciale onderzoeksrapport “Gezonde Verstedelijking”. Dit rapport
sloot (bijna naadloos) aan bij het gekozen kernthema van het evenement en een integrale aanpak voor het
opstellen van de Ruimtelijke Strategie Zoetermeer 2040 (RSZ 2040). Vanuit de doelstelling om Positieve
Gezondheid als vetrekpunt te kiezen voor het ruimtelijk ordenen van een buurt, wijk of stad is in genoemd
rapport een nieuwe aanpak toegepast. Het bestaande in buurt, wijk of stad (de fysieke laag: de kwaliteit
van grond, lucht, water en bebouwing) gekoppeld aan de sociale structuur in het gekozen gebied vormden
de basis voor nieuw te plannen infrastructuur en bebouwing. Het provinciebestuur wil die aanpak nog
vaker laten toepassen om daarmee nog meer ervaring op te doen. En (mede) op voorspraak van de
organisatoren van MeerZoeterMeer heeft de gedeputeerde Mariétte van Leeuwen de Zoetermeerse
wethouder jan ledema gevraagd om ook in Zoetermeer een dergelijk toetsingsproject te laten
plaatsvinden. De toezegging van de wethouder wordt door de organisatoren van MeerZoeterMeer als een
belangrijk resultaat van het evenement gezien.

De aanbieding van het Inspiratiedocument van de *Stadmakers sloot prima aan op de opening van
MeerZoeterMeer. De komende maanden zal het document met de ambtelijke projectgroep,
gemeentebestuur en Zoetermeerse organisaties en inwoners worden besproken. Op die wijze krijgt het
invloed op de besluitvorming van de RSZ 2040 én vormt het input voor gesprekken over de toekomst van
de stad, inclusief het genoemde toetsingsproject.
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Een belangrijk “ingrediént” voor bevordering van de Positieve Gezondheid volgens het onderzoeksrapport
is Lokaal Voedsel. In het programma van MeerZoeterMeer was daarom een panelgesprek gepland waarin
de Voedsel-Verbindingsplekken in Zoetermeer en directe omgeving centraal stonden met vragen als: Wat
zijn het, waarom zijn ze belangrijk, hoe kunnen we hun rol in de stad verstevigen? Het onderwerp Lokaal
Voedsel is ook opgenomen in het Inspiratiedocument, zodat het bij bespreking van dat document én de
RSZ 2040 aan de orde kan komen, maar ook bij het toetsingsproject.

Kortom: MeerZoeterMeer 2024 heeft niet alleen Zoetermeer in meerdere opzichten gepresenteerd, maar
ook aanzetten gegeven om in gesprek te blijven over de verdere verstedelijking van de stad én die
ontwikkelingen periodiek (jaarlijks?) met een dergelijk evenement, georganiseerd met andere netwerken
en gemeente, te laten zien en bespreekbaar te maken.

2. Eenkortverslag van het verloop van het project

2.1 Voorbereiding
De voorbereiding van het evenement verliep voorspoedig. Een team van drie was de
kartrekker en verzorgde de programmering, locatie, faciliteiten, financiering en de
marketingcommunicatie. Er was daarin een goede rolverdeling en een prettige
samenwerking. Ook de samenwerking met Bibliotheek-Forum (de locatie) verliep prettig.
In het begin werd het programma gestaag gevuld. Met name tegen het einde, toen de
promotie van start was, sloten steeds meer partijen zich aan. Dit bracht de nodige
uitdagingen met zich mee, met name qua ruimte, maar ook in de marketingcommunicatie.
Uiteindelijk pakte het goed uit en kon iedereen deelnemen.
Sommige communicatiemiddelen konden eerder worden ingezet om tijdiger potentiéle
bezoekers te bereiken. Online en in de media was het evenement voldoende zichtbaar.

2.2 Evenement op 19 oktober
Op 19 oktober vond de eerste editie van MeerZoeterMeer plaats, een evenement waarin
thema'’s als sociaal, gezond en duurzaam centraal stonden. Dit nieuwe concept trok diverse
bezoekers en kende een continue stroom van geinteresseerden door de dag heen. Een breed
scala aan lokale organisaties nam deel aan het evenement, wat zorgde voor een divers en rijk
programma. Hieronder volgt een evaluatie op basis van observaties en feedback van de 20
van de deelnemende organisaties.

Het evenement werd goed bezocht, wat zorgde voor een levendige sfeer in de hoofdlocaties,
de bibliotheek en de Pop-Up Expo. De drie thema’s van MeerZoeterMeer - sociaal, gezond en
duurzaam - werden door de deelnemende organisaties als positief en actueel ervaren. Velen
vonden het een mooie combinatie die goed aansloot op elkaar en een breed beeld gaf van
belangrijke thema’s voor Zoetermeer. Dit brede thema-aanbod werd overwegend positief
beoordeeld en werd gezien als een versterkende factor voor de betrokkenheid van diverse
bezoekers.

2.3 Evaluatie, leereffecten en vervolg
Voor veel organisaties bood MeerZoeterMeer een platform om zichzelf te presenteren aan het
publiek en nieuwe contacten te leggen met inwoners en andere organisaties die aanwezig
waren op het evenement. Een aantal deelnemende partijen gaf aan dat ze mooie gesprekken
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hebben gevoerd en naamsbekendheid hebben opgedaan. Enkele reacties van de organisaties
op wat het evenement hen opleverde:

e “Leuke gesprekken om mensen te inspireren.”

e  “We hebben ons kunnen voorstellen aan Zoetermeerders die ons nog niet kenden.”

¢ “Mooie contacten en zichtbaarheid.”

Hoewel enkele deelnemers meldden dat zij in minder drukke gedeeltes van de locatie
stonden en daardoor minder bezoekers bereikten, gaf een meerderheid aan dat zij tevreden
waren met de kans om hun organisatie te profileren en onderlinge banden te versterken.

Wat ging goed?

e De samenwerking tussen Kees, Klaas en Mariélle werd als zeer positief ervaren.

e Devele organisaties die deel namen waren positief.

e De uitstralingen van de marketingcommunicatiemiddelen was goed.

e De organisatie werd over het algemeen als goed ervaren, met duidelijke communicatie
vooraf en goede voorzieningen op de dag zelf.

e Erwas een ruime variéteit aan stands en activiteiten, en er werden onderling goede
contacten gelegd tussen de verschillende organisaties.

* Enkele specifieke punten van lof waren de georganiseerde opening door gedeputeerde
wethouders en de sfeervolle ontvangst met koffie, thee en lekkers.

e Hetevenement was goed bezocht. Er was geen topdrukte, maar wel een continue stroom
van mensen, met name in de bibliotheek.

e De opening en paneldiscussie waren druk bezocht en verliepen ook inhoudelijk goed.
e Organisaties die activiteiten organiseerden bij hun eigen stand waren het meest
succesvol.

Wat kan beter?

e De afstand tussen de bibliotheek en de Pop-Up Expo bleek een barriere voor bezoekers.
Duidelijkere bewegwijzering en betere zichtbaarheid van de looproute zouden de locaties
meer met elkaar kunnen verbinden. Of eén centrale locatie kan de toegankelijkheid en
betrokkenheid vergroten.

e De lezingen op het podium van de bibliotheek en sommige (met name inhoudelijke)
workshops waren minder goed bezocht. Veel deelnemers gaven aan dat de promotie van de
workshops en lezingen eerder en prominenter aanwezig had moeten zijn. Sommige
bezoekers hadden niet door dat er lezingen en extra activiteiten waren.

e Hetwas soms onduidelijk waar specifieke stands zich bevonden, vooral in de Pop-Up
Expo, waar enkele stands slecht verlicht waren. Ook werd voorgesteld een
programma/plattegrond aan de ingang uit te delen.

e De subsidieaanvragen kunnen tijdiger worden aangevraagd zodat je vooraf weet waar je
financieel aan toe bent.

e Vanuit sommige organisaties werd verwacht dat er lunch verzorgd werd door de
organisatie.

Wat moet anders?

e Verschillende organisaties stelden voor om alle activiteiten op één centrale locatie te
concentreren, zoals alleen in de bibliotheek of de Pop-Up Expo, zodat bezoekers niet tussen
locaties hoeven te pendelen.

¢ De verlichting bij Fat Phills werkte niet, waardoor deze locatie onaantrekkelijk was voor
bezoekers. Bij het kiezen van een locatie moet je hiervoor waken.
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e Enkele organisaties gaven aan dat een combinatie van binnen- en buitenstands, of een
meer interactieve opzet, het evenement nog toegankelijker zou maken.
e Sommige marketingcommunicatie-uitingen waren te laat (zoals de posters en de flyers).

Vervolg

¢ Bijna alle deelnemende organisaties tonen een sterke interesse om aan te sluiten bij een
netwerk dat samenwerkt aan een sociaal, gezond en duurzaam Zoetermeer. Er is brede
bereidheid om verdere samenwerking te verkennen en contacten te verdiepen. Eén
organisatie wijst echter op het risico van versnippering door het starten van weer een nieuw
netwerk en geeft aan dat het wenselijk is om bestaande netwerken en overlegstructuren te
combineren. Dit benadrukt het belang van een geintegreerde aanpak die bestaande
initiatieven samenbrengt in plaats van afzonderlijke platforms toe te voegen.

e Uit de reacties blijkt dat bijna alle deelnemende organisaties enthousiast zijn over
deelname aan een volgende editie van MeerZoeterMeer. Het merendeel geeft aan graag
opnieuw aanwezig te willen zijn, wat het succes van het evenement onderstreept.
Tegelijkertijd zijn er suggesties voor verbeteringen en veranderingen om de effectiviteit en
aantrekkelijkheid voor een breed publiek te vergroten. Zo ziet een aantal organisaties kansen
voor een dynamischere opzet met meer interactie. Voorbeelden zijn het toevoegen van
'winkeltjes' of een 'restaurantje spelen,’ om bezoekers actief bij de stand te betrekken. Enkele
deelnemers merken op dat hun deelname vooral waardevol was voor netwerkdoeleinden met
andere maatschappelijke organisaties. Zij suggereren dat een andere opzet of plaatsing
mogelijk de interactie met het publiek kan vergroten. Enkelen stellen voor dat een betere
bekendheid en programmatische opbouw, vooral voor stands op "side-locaties", meer
bezoekers en zichtbaarheid kunnen opleveren.

Conclusie

MeerZoeterMeer werd goed ontvangen en had een positieve invloed op de naamsbekendheid
en verbinding tussen deelnemende partijen. De gekozen thema'’s (sociaal, gezond en
duurzaam) sloten goed aan op de behoeften en interesses van het publiek en de organisaties.
Het evenement is voor herhaling vatbaar.

Door verder in te zetten op een netwerk voor organisaties die werken aan een sociaal, gezond
en duurzaam Zoetermeer, kan MeerZoeterMeer in de toekomst een waardevol platform
blijven voor de stad en zijn inwoners.

3. Aantallen

Verwacht aantal bezoekers:
Werkelijk aantal bezoekers:

Verwacht aantal deelnemers:

Werkelijk aantal deelnemers:
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Die dag hebben ruim 3500 mensen de bibliotheek
bezocht. Een analyse van gebruikelijk bezoek en bezoek
aan MZM kon niet worden gemaakt.

15

circa 50, inclusief opening MZM en paneldiscussie
‘Lokaal Voedsel’




Verwacht aantal activiteiten: 10 (Opening, Inspiratiemarkt, paneldiscussie lezingen)

Werkelijk aantal activiteiten: 24 (waaronder 5 tentoonstellingen)
Verwacht aantal partners: 30

Werkelijk aantal partners: 44 (inclusief sponsors en leveranciers)
Professionals: circa 20, inclusief Provinciebestuurder,

wethouder, Bibliotheek- en gemeentepersoneel, ZZP’er
voor organisatie
Vrijwilligers organisatie: Stichting DuurSamen

Vrijwilligers MeerZoeterMeer: ruim 100 van deelnemende maatschappelijke
organisaties en ondersteuning bij voorbereiding, op- en
afbouw.

Toelichting:

Dit evenement is mogelijk gemaakt met een klein organisatieteam, maar een groot aantal
betrokkenen die het evenement tot een succes maakte. Daar zijn we trots op!

4. \Wat was de reactie van de deelnemers?

In de bijlage zijn de reacties opgenomen op alle evaluatie-vragen.

5. Hoe was de publiciteit geregeld?
Er zijn diverse marketingcommunicatiemiddelen ingezet:

e Website

e Social Media kanalen (Instagram, Facebook, LinkedIN)

e Erisbetaald campagne gevoerd op social media.

e Eristwee keer een dubbelepagina in het hart van het Streekblad geplaatst

e  Erzijn persoonlijke uitnodigingen verstuurd

e de kanalen van partners zijn ingezet om het evenement te promoten

e Erzijnflyers en posters gemaakt en verspreidt ter promotie van het evenement

® Op de dag zelf stonden er banners ter promotie

6. Is het evenement terugkijkend op het doel en de beoogde resultaten (zie vraag 1) wél,
niet of gedeeltelijk geslaagd? Waarom?

Het evenement is geslaagd! Het aantal deelnemers was boven verwachting. Het aantal bezoekers was
goed. En er zijn vele zaadjes geplant bij de bezoekers om bij te dragen aan een socialer, gezonder en
duurzamer Zoetermeer. We hebben daarnaast een start gemaakt met het verbinden van de partijen die
actief zijn op deze thema'’s. Een netwerk waar we verder mee kunnen. Verbeterpunten zijn er altijd, ook bij
MeerZoeterMeer. Maar dit evenement heeft potentie en gaan we volgend jaar zeker herhalen!
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7. Wat is er geleerd van het project?

e DatZoetermeer tal van organisaties heeft die zich inzetten op dit gebied.

e Datdeinspiratiemarkt waar doorlopend activiteiten zijn het meeste impact heeft.

e Dat hetevenement zoals het nu was opgezet niet de juiste plek is voor kleine lezingen.

e Dateeninhoudelijke opening succesvol is, maar je ruimte moet bieden aan alle deelnemers om
hierbij te zijn (dit was nu niet mogelijk omdat het evenement al gestart was)

e Dat één locatie beter is dan meerdere locaties, ook al zijn ze dichtbij elkaar.

e Dat het belangrijk is om bij de ingang een trekker te hebben staan (een ‘propper’)

e Dateen locatie waar sowieso al mensen komen wenselijk is, daarmee trek je namelijk ook
mensen die niet direct interesse hebben, maar wel geinspireerd weggaan.

e Dathet organisatieteam een goed team was.

8. Deelnemers en organisatie

8.1 Deelnemende partners
- tGeertje
- Hazelland 10
- De Groene Ontmoeting
- Zoetermeerse Zuivel
- Buurttuin Zoete Aarde
- Hof van Seghwaert
- Boer en Buurt
- Bibliotheek/Forum
- Datis Kaasie
- Bibliotheek Forum Zoetermeer
- Green Team Zoetermeer
- GroenLinks-PvdA
- Stichting Xena
- Gemeente Zoetermeer - Groen Spelen Leren
- Grootouders voor het klimaat
- Hoogheemraadschap Rijnland
- Cooking for Life
- Biowinkel Zoetermeer

- Wilde Kruiden Wandeling
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- Fietsersbond Zoetermeer

- Wereldwinkel Zoetermeer

- Stichting JongSenioren Zoetermeer
- Samen ZoeterMeer Gezond

- Stichting Niet Alleen

- Buddynetwerk Zoetermeer

- De Zoetermeerse Uitdaging

- Stichting MVO Zoetermeer

- JobHulpMaatje

- ArchitectuurPunt Zoetermeer
- Stichting Piézo

- DEZo

- PROEF ZOETERMEER

- 1LOZ

- Diaconaal Centrum Zoetermeer

Stichting Eigen Wij

- Repair Café

- Rode Kruis

- Stichting DuurSamen Zoetermeer
- Voedselbos Geuzegroen

- Bijenlandschap

- BADE

- Wijck Zoetermeer

- Verhalenhuis

- *Stadmakers

- Museon

Organisatie:

Stichting DuurSamen met Projectleider Mariélle van den Berge

ZOETER
DUURSAMEN
MEER




9. Begroting en rekening

2.2.1.

UITGAVEN

Voorbereiding

Personele kosten
MarketingCommunicatie

Voorbereidingsbijeenkomst

Uitvoering

Personele kosten

Catering deelnemers markt
Registratie (film/foto)
Overige kosten

Paneldiscussie Lokaal Voedsel
personele kosten

Sprekers (vergoeding, reiskosten)
Facilitaire voorzieningen
MarketingCommunicatie
Representatie

Registratie (film/foto)

Onvoorzien

Evaluatie
Personele kosten

MarketingCommunicatie
Evaluatiebijeenkomst

Onvoorzien

Totaal

Begroting/Rekening MeerZoeterMeer 2024

subtotaal

subtotaal

subtotaal

subtotaal

raming realisatie
€ 11.500,00 € 11.500,00
€ 4.250,00 € 2.927,47
€ 500,00 € 500,00
€ 16.250,00 € 14.927,47
€ 2.500,00 € 5.000,00
€ 500,00 € 260,46
€ 750,00 € 1.270,50
€ 713,00
€ 3.750,00 € 7.243,96
€ 2.500,00 € -
€ 1.500,00 € 1.386,54
€ 750,00 € 954,80
€ 1.000,00 € 1.070,85
€ 250,00 € 150,00
€ 1.000,00 € 544,50
€ 500,00 € -
€ 7.500,00 € 4.106,69
€ 1.000,00 € 2.000,00
€ 500,00 € 500,00
€ 500,00 € 247,50
€ 2.000,00 € 2.747,50
€ 500,00 € -
€ 30.000,00 € 29.025,62

INKOMSTEN

DuurSamen

Gemeente Zoetermeer

Bijdragen

Rabobank Impactfonds

Totaal

Bewustwording ten aanzien van duurzaamheid vergroten
door organisaties en personen met elkaar te verbinden.

raming realisatie

€ 7.500,00 € 10.118,12

€ 15.000,00 € 15.000,00

€ 907,50

€ 7.500,00 € 3.000,00

€ 30.000,00 € 29.025,62
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Bijlage “Reacties van deelnemers”

Wat vond je van de drie thema's van MeerZoeterMeer: sociaal, gezond en
duurzaam?

Mooie combinatie

Relevant en actueel

prima naam

Sociaal, Gezond en Voedzaam?

Deze kwamen duidelijk naar voren en zou je eigenlijk als drie standaard thema's
kunnen houden en elk jaar misschien net iets andere organisaties of een ander
onderwerp in die thema's benadrukken

Belangrijke thema’s, ook voor Zoetermeer

Goed, ik vond het leuk dat het zo breed was, het geeft een levendig beeld van
Zoetermeer. De thema’s sluiten mooi op elkaar aan en ze overlappen ook deels.
Erg mooi dat het samen ging met Zoetermeers beleid.

Belangrijke thema's naar een nieuwe standaard van levenskwaliteit

prima

Goed vertegenwoordigd

Goed

Prima, zeer actueel en noodzakelijk om prominent in beeld te hebben

Prima, leuk!

Te weinig ven gemerkt doordat we in een satelliet gebouw zaten

goed

prim

Leuk en inspirerend!

Belangrijk

samenhangend, maar toch teveel

Prima, actuele en belangrijke thema's

Wat heeft het MeerZoeterMeer jou, of je organisatie, opgeleverd?

Leuke gesprekken om mensen te inspireren, mensen die onze nieuwsbrief willen
gaan lezen of die naar een thema avond komen.

Een inspirerende dag met redelijk wat aanloop

leuke contacten hopelijk zichtbaarder voor meer mensen

ervaring

vele geinteresseerde in onze vleermuizen excursie en een mogelijk nieuwe
subsidie mogelijkheid

We hebben ons kunnen voorstellen aan zoetermeerders die Eigen Wij nog niet
kenden, en konden vertellen wat we doen en waar we voor staan.

Meer verbondenheid en extra motivatie om met onze voedselverbindingsplek
ons steentje aan Zoetermeer bij te dragen. Verder was het een gezellige,
inspirerende dag die zicht boodt op de organisaties in Zoetermeer die met deze
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thema’s verbonden zijn. Het is makkelijker contacten leggen met collega’s als je
Ziet wat ze doen. Leuke contacten gelegd en we hebben kunnen laten zien waar
wij zelf mee bezig zijn.

Naamsbekendheid, een podium om je te laten zien en inzicht in de diverse
organisaties die binnen Zoetermeer al actief zijn

belangstelling, aandacht en respons

Interesse vanuit politiek

Naamsbekendheid

namens bekendheid

Goede gesprekken, een aantal nieuwe contacten, zichtbaarheid.

Niets

niet heel veel nieuwe mensen, wel ontmoeting met de actieve mensen op deze
gebieden

gezelligheid en soepbonnen uitgedeeld, nieuwe mensen die buurttuin leren
kennen

Is lastig te zeggen, hopelijk meer zichtbaarheid en bekendheid

Mooie gesprekken met deelnemers aan de workshop en een
netwerkgelegenheid om samenwerkingspartners te ontmoeten

Te weinig - bijna geen bezoekers in ons deel van Pop-Up

Toch een aantal ca. 15 geinteresseerde bezoekers.

Wat ging goed?

Goed georganiseerd. Er was heeeeeel veel met grote diversiteit

Fijn dat er koffie thee en lekkers was.

Groot aantal enthousiaste bezoekers

De bereikbaarheid is goed in en uitladen van spullen ging prima

opening Mariette van Leeuwe-Jan ledema, Taco Kuiper

onze plek was goed, we zaten niet op elkaars lip, de behulpzaamheid van de
organisatoren

Vooraf was alles wat we moesten weten goed gecommuniceerd, en op de dag
zelf stond alles klaar wat we nodig hadden.

Het contact met de andere organisaties, ondernemers en bezoekers.

Veel aanspraak bij een overwegend ouder publiek. Dit is een enthousiaste
doelgroep

belangstelling

Organisatie

We hebben een aantal mensen kunnen vertellen wat we doen

stand, voorzieningen, samenwerking met Biowinkel en combi naast
WildeKruidenWandeling

Eigenlijk alles.

Gemoedelijke sfeer

combinatie met lezingen, de Hans Haring lezing

de partners die bij elkaar stonden... waar gezondheid gebeurt

Bewustwording ten aanzien van duurzaamheid vergroten
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Goede organisatie, leuk vibe, verrassende kraampjes, veel te doen, voor ieder
wat

Duidelijke communicatie en afspraken, grote plek waar mensen konden
aanschuiven

voorbereiding

Het was lekker druk in bibliotheek / Forum

Wat kon beter?

De activiteiten qua lezingen en workshops nog wat prominenter aangeven

Concentratie op één locatie!

het overzicht van alle stands misschien persoonlijk uitdelen bij de ingang met
daarin alle contact gegevens voor mensen om op een later moment nog eens
contact op te nemen

het debat in de middag

de gezamenlijke opening was niet heel duidelijk of die al begonnen was

De route van bibliotheek/forum naar de andere locaties had duidelijker
aangegeven kunnen worden voor de bezoekers.

Er was geen licht waardoor we een tijd bezig waren met verlichting halen en
neerzetten, dat ging een beetje ten koste van de activiteiten die we hadden
voorbereid en we waren om die reden niet goed zichtbaar.

Ik had graag bij het panel geweest over lokaal voedsel. Maar door de drukte vond
ik het belangrijker om bij de stand te blijven

bij twee locaties is er altijd verschil tussen de een en de andere plek; wil je dat,
dan sterker selecteren wie waar gaat staan. Voorbeeld Architectuurpunt had
goed in de EXPO kunnen staan ipv in de bibliotheek. En denk na over de
verbinding tussen de twee plekken.

Bereiken van personen, die nu (nog) niet betrokken zijn

Meer bezoekers

in communicatie vooraf was er soms klein beetje ruis

Vond alles prima gaan.

Alles onder één paraplu als locatie

welke partijen bij elkaar op de markt...

centraler de organisaties 'waar gezondheid gebeurt'

Vindbaarheid van de activiteiten, ondanks de vele posters/overzichten. Wellicht
volgende keer een timetable en/of plattegrond met activiteiten en/of een Waar is
wat? en Wat is waar? overzicht.

De plek was beneden en wat afgelegen waardoor we niet in de loop lagen en
weinig bezoekers hadden

toeleiding naar PopUp Expo

Alle activiteiten concentreren op één locatie.

Wat moet anders?

Zie hier boven. Verder helemaal prima

Bewustwording ten aanzien van duurzaamheid vergroten
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Zie hierboven

wij stonden op een zeer onhandige plek samen met oa de " zoete aarde jammer
het was er donker en we zaten niet in de "loop" waardoor veel bezoekers ons niet
hebben bezocht

interactie

is er een website waar naar we kunnen verwijzen? is misschien ook leuk voor het
archief als we dit elk jaar blijven herhalen

Misschien ook buiten stands of activiteiten plaatsen, dit trekt meer aandacht
van passanten.

De (visuele) communicatie (website, locaties) voor en tijdens het event had wat
pakkender en duidelijker gekund waardoor het beter zichtbaar was geweest. Nu
hadden sommige mensen de expo en de horeca tent gemist en online was het
lastig vindbaar. Er was namelijk heel veel leuk (gratis) aanbod waar meer
mensen van hadden mogen genieten.

Verder complimenten voor de passie en drive van de organisatie om dit event
met al zijn verschillende lagen neer te zetten, vooral zo doorgaan!

de bibliotheek was een beetje te vol voor zoveel standjes. Het is soms wat
onoverzichtelijk ertussen 'gepropt’. Ik kwam er ook later achter dat er nog meer
te zien was, maar heb dat compleet gemist doordat er overal en nergens wat
standjes stonden.

Centraal overzicht waar wat op een moment plaats vindt. Nog duidelijker begin
van het festijn en een georganiseerde afsluiting (met of zonder opruimen)

Zie vorig antwoord, grotere tafels en mogelijkheid tot zitjes om gesprek te voeren
en voor standhouders zelf

wat meer communicatie vooraf, maar dit was de eerste keer in dit format. Komt
volgend jaar vast goed.

zou het niet weten

Niets.

Centreren

misschien juist door elkaar zetten? Of ook beneden bij de commissie-zaal
kramen met een plattegrond werken waarop duidelijk aangegeven staat wie
waar staat. Nu te veel tekst overaal in de communicatie-uitingen.

meer combi binnen buiten, lampen die werken

Als standhouder geen aanvullingen. Als locatiehost zijn er wel wat aandachts-
verbeterpunten maar die worden in een aparte evaluatie nog besproken.

Nvt

PopUp Expo was nu vooral een kinder-bewaarplaats met veel herrie (getimmer)

Zie hiervoor, alle activiteiten concentreren op één locatie.

We willen graag een netwerk opbouwen en meer de samenwerking
opzoeken met de partijen die zich inzetten voor een sociaal, gezond en
duurzaam Zoetermeer. Heb je hier interesse in om bij aan te sluiten?

17 keer: Ja

1 keer: Nee

Bewustwording ten aanzien van duurzaamheid vergroten
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Er zijn al heel veel netwerken en overlegorganen, het zou fijn zijn als eea
samengevoegd wordt ipv weer een nieuw netwerk opstarten

Bewustwording ten aanzien van duurzaamheid vergroten
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